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第 ３ 章

毕业设计执行方案制定

毕业设计任务下达后ꎬ 接下来要做的事情ꎬ 就是制定毕业设计执行的操作方案ꎬ
也就是所说的毕业设计的开题ꎮ 它是实施毕业设计选题探究的前瞻性计划和依据ꎬ 是

监控和确保毕业设计作品质量和水准的重要措施ꎬ 也是磨炼学生课题研究分析能力及

专业文档撰写能力的一次有效的实践活动ꎮ

３ １　毕业设计执行方案的目的和意义

由专业老师下发的毕业设计任务书ꎬ 是根据学校发布的毕业设计选题指南ꎬ 由专

业老师主导、 结合学生个人实际情况ꎬ 下达给学生的具体任务及需完成的预期目标ꎮ
毕业设计执行方案ꎬ 则是学生个人或团队ꎬ 对所认领的毕业设计任务给出明确的认定

承诺及实施路径ꎬ 主要回答以下三个方面的问题:
计划研究什么课题?
为什么要研究这一课题?
如何开展这一课题的研究?

只有很好地解答了这三个问题ꎬ 才能让指导老师或答辩委员会相信ꎬ 学生选择的

毕业设计任务ꎬ 不仅是有价值、 有意义的ꎬ 其设计和选择的技术路线和研究方法ꎬ 也

是切合实际、 科学合理的ꎮ
具体而言ꎬ 毕业设计执行方案的目的有以下几点ꎮ
(１) 阐述选题价值

以令人信服的证据ꎬ 让老师相信所选的课题具有相当的新颖性或价值度ꎬ 或者是

行业市场的热点、 焦点ꎬ 或者是学生本人或职业人士的痛点、 难点ꎬ 对这一问题的探
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究具有一定的社会价值或实践意义ꎮ
(２) 展示能力水平

在执行方案中ꎬ 可通过文献综述或前期基础调研ꎬ 回顾或评价该选题相关领域的

市场动态、 发展趋势或最新成果ꎬ 展示个人或团队对该选题已有足够的了解和探究ꎬ
已做好充分的准备ꎬ 完全有能力、 有条件如期完成该选题指定的具体任务ꎮ

(３) 提供技术路线

通过选择适当的技术手段、 操作步骤及解决关键性问题的方式、 方法ꎬ 提供完成

毕业设计所需的完整路线图ꎬ 即技术路线ꎮ 合理的技术路线可确保项目的顺利实施ꎮ
(４) 制订工作计划

通过对整个过程的详细计划ꎬ 让指导老师确信ꎬ 项目团队能良好地把握课题进

程ꎬ 并为以后的指导监督提供了重要依据ꎮ

３ ２　毕业设计执行方案的构成和撰写

毕业设计执行方案或开题报告ꎬ 主要包括执行方案的题目、 选题的依据和意义、
拟解决的关键问题、 解决问题的技术路线、 毕业设计进程安排等内容ꎮ

３ ２ １　毕业设计执行方案的题目

毕业设计执行方案的题目ꎬ 最终也就是毕业设计作品的标题ꎬ 它同毕业设计所要

探讨的内容密切相关ꎬ 是对所要研究内容的高度概括和提炼ꎮ
毕业设计执行方案的题目应该准确反映毕业设计的基本思想ꎬ 能够体现毕业设计

研究内容的深度和广度ꎬ 反映出毕业设计的性质及类型等ꎮ 因此ꎬ 题目应简明扼要、
科学规范ꎬ 要用尽可能少的文字ꎬ 一般不超过 ２０ 个汉字ꎮ 如某同学提出的题目是

“以往京东运营的大局调控及过渡到现在的精细化运营———以保健品为例”ꎬ 尽管体

现了要探究的内容ꎬ 但行文拖沓冗长ꎬ 让人不能一目了然ꎮ 如改为 “京东店铺的精细

化运营策略探析———以保健品市场为例”ꎬ 则更为恰当ꎮ

３ ２ ２　毕业设计选题的依据和意义

选题的依据和意义ꎬ 是指为什么要探究该选题ꎬ 研究它有什么社会价值及实践意

义ꎮ 一般可以从企业市场需求、 个人及专业发展需要等方面进行阐述ꎮ
对选题依据和意义的分析ꎬ 主要包括选题缘起及选题价值两个方面的内容ꎮ
选题的缘起: 根据什么、 受什么启发而选择这一选题开展研究ꎮ
选题的价值: 选题的研究及相关成果ꎬ 对本地区经济社会及企业市场运营能带来

的价值ꎬ 或对本专业的教育教学及科学研究能带来的价值及作用等ꎮ
对选题依据和意义的阐述ꎬ 关键是要具体翔实、 指向明确ꎬ 不能空喊口号、 乱贴
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标签ꎮ 以下是某同学毕业设计选题 “企业内部公众号运营策略分析———以赶集网为

例” 的毕业设计执行方案中对选题依据及意义的描述:
随着互联网时代信息的高速发展ꎬ 移动互联网逐渐走入了人们的视野ꎬ 承载于手

机的 ＡＰＰ 也开启了全新的时代ꎮ 覆盖了 ９０％以上智能手机的微信ꎬ 成为人们生活中

不可或缺的日常使用工具ꎮ 截至 ２０１５ 年第一季度末ꎬ 微信每月活跃用户已达到 ５ ４９
亿ꎬ 用户覆盖 ２００ 多个国家、 超过 ２０ 种语言ꎮ 此外ꎬ 各品牌的微信公众账号总数已

经超过 ８００ 万个ꎬ 移动应用对接数量超过 ８５ ０００ 个ꎬ 微信支付用户则达到了 ４ 亿

左右ꎮ
再看关注比例方面ꎬ ２９ １％的用户关注了自媒体、 ２５ ４％的用户关注了认证媒体、

２０ ７％的用户没有关注任何公众号、 １８ ９％的用户关注了企业商家、 ５ ９％的用户则关

注了营销推广类账号ꎮ
可以说ꎬ 公众号是微信的主要服务之一ꎬ 近 ８０％用户关注微信公众号ꎮ 企业和媒

体的公众账号是用户主要关注的对象ꎬ 比例高达 ７３ ４％ꎮ
微信公众号用途方面ꎬ 用户关注公众号主要目的是获取资讯的占 ４１ １％ꎬ 其次是

方便生活的占 ３６ ９％和学习知识的占 １３ ７％ꎮ
通过初步调研可以看出ꎬ 微信的普及率是相当高的ꎬ 利用高普及率的微信进行企

业信息的推广无疑是最快、 最便捷的方法ꎮ
为什么选择微信公众平台? 微信公众平台有哪几种? 怎样选择适合企业的微信公

众平台? 如何运营好微信公众号? 这是本选题需要探究的问题ꎮ
显然ꎬ 上述内容对选题缘起及价值的描述过于空泛、 不着边际ꎬ 可改写为以下简

练精当、 直击要害的内容表述:
　 　 随着移动互联技术的迅猛发展ꎬ 手机 ＡＰＰ 应用日益普及ꎬ 目前微信覆盖率已高

达 ９０％ꎮ 公众号是微信的主要服务之一ꎬ 近 ８０％微信用户已经关注了公众号ꎮ 企业和

媒体公众账号是用户主要关注的对象ꎬ 比例高达 ７３ ４％ꎮ
本选题以作者在赶集网开展的内部公众号运营顶岗实习体验为依据ꎬ 探究企业公

众号运营优化策略ꎬ 以期为相关企业组织带来更有利、 更快捷、 更具时效性的新型管

理方式ꎮ

３ ２ ３　毕业设计拟解决的关键问题

选题既有价值ꎬ 也有意义ꎬ 但毕业设计过程中ꎬ 具体要解决什么问题ꎬ 要解决的

关键问题有哪些ꎬ 这是毕业设计执行方案中必须要回答的问题ꎮ
以 “企业内部公众号运营策略分析———以赶集网为例” 选题来说ꎬ 要解决的关

键问题大致可以分为概念界定、 环境分析、 业务优化三大方面ꎮ
(１) 概念界定类问题

什么是公众号?
公众号有哪些类型?
什么是企业公众号?
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什么是企业内部公众号?
(２) 环境分析类问题

哪些企业使用公众号?
企业公众号的市场渗透率如何?
哪些企业使用内部公众号?
目前企业使用公众号的效果如何?

(３) 业务优化类问题

赶集网企业内部公众号运营现状如何?
赶集网企业内部公众号运营存在的主要问题有哪些?
赶集网企业内部公众号运营的优化策略有哪些?
如何制定赶集网企业内部公众号运营优化方案?
如何实施赶集网企业内部公众号运营优化方案?
如何评估赶集网企业内部公众号运营优化方案?

一个毕业设计选题ꎬ 有大量的、 系统的甚至复杂的问题要解决ꎬ 作为在校学生ꎬ
资源能力有限ꎬ 不可能面面俱到ꎬ 只能在有限的时间内ꎬ 抓住关键问题ꎬ 力求有所突

破ꎬ 争取提供最大的社会价值或市场价值ꎮ

３ ２ ４　毕业设计的技术路线

毕业设计的技术路线是为解决毕业设计的具体问题、 达成毕业设计最终目标ꎬ 由

设计者拟订的操作步骤及方法路径ꎬ 主要包括设计方案的具体步骤、 解决关键性问题

的技术手段等ꎮ 技术路线可以采用流程图或示意图的方法加以说明ꎬ 并结合必要的文

字予以解释ꎬ 如图 ３－１ 所示ꎮ
当然ꎬ 以上的技术路线可能是对应于一个体量庞大的选题ꎬ 一般的商科类专业毕

业设计的技术路线ꎬ 既可以用流程图说明ꎬ 也可以用文字直接描述ꎮ 以 “企业内部公

众号运营策略分析———以赶集网为例” 选题为例ꎬ 其技术路线的文字描述如下:
步骤一 文献调研: 上网查阅公众号运营相关资料ꎬ 阅读最新书籍资料ꎬ 归集相

关文档资料ꎬ 撰写内容摘要及读书笔记ꎮ
步骤二 公众号调研: 关注多个公众号并深入了解分析ꎬ 尝试自己运营一个公众

号方便了解公众号后台管理情况ꎮ
步骤三 拟订策划方案: 根据前期调研结果ꎬ 拟定 ５８ 赶集网内部公众号运营

方案ꎮ
步骤四 方案运营实践: 根据策划方案ꎬ 对 ５８ 赶集网内部公众号进行运营实践ꎬ

记录相关数据ꎬ 保存过程资料ꎮ
步骤五 方案总结优化: 对运营成效进行总结ꎬ 对运营方案进行优化ꎮ
步骤六 撰写毕业设计方案: 企业内部公众号运营策略分析———以赶集网为例ꎮ
步骤七 毕业设计成果总结: 编制成果报告书、 答辩汇报 ＰＰＴ 等ꎮ
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图 ３－１　 深圳机场综合交通规划方案设计

３ ２ ５　毕业设计的进程安排

毕业设计是学生在校期间要完成的大型作业ꎬ 任务重、 时间长、 要求高ꎬ 有必要

在时间安排及执行顺序上进行全盘考虑ꎮ 因此ꎬ 毕业设计执行方案中要清楚地说明任

务与时间的分段ꎬ 如资料收集、 实地调研什么时间做ꎬ 初稿写作、 毕业设计定稿什么
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时间进行ꎻ 成果提炼、 答辩准备什么时间必须完成等ꎮ 某同学毕业设计选题 “企业内

部公众号运营策略分析———以赶集网为例” 的毕业设计执行方案示例如下所示ꎮ

∗∗∗学院毕业设计执行方案

　 　 商　 学院　 　 　 电子商务　 　 　 专业　 　 　 　 　 　 ２０１５ 年　 １２ 月　 ２５　 日

设计题目 企业内部公众号运营策略分析———以赶集网为例

学生姓名 ∗∗∗ 学号 １３１８０５３∗∗∗ 指导教师 ∗∗∗

　 　 １ 选题的依据和意义

随着移动互联技术的迅猛发展ꎬ 手机 ＡＰＰ 应用日益普及ꎬ 目前微信覆盖率已高达 ９０％ꎮ 公众号是微

信的主要服务之一ꎬ 近 ８０％微信用户已经关注了公众号ꎮ 企业和媒体公众账号是用户主要关注的对象ꎬ
比例高达 ７３ ４％ꎮ

本选题以作者在赶集网开展的内部公众号运营顶岗实习体验为依据ꎬ 探究企业公众号运营优化策

略ꎬ 以期为相关企业组织带来更有利、 更快捷、 更具时效性的新型管理方式ꎮ

　 　 ２ 拟解决的关键问题

① 企业为什么选择微信公众平台?
② 微信公众平台有哪几种?
③ 怎样选择适合企业的微信公众平台?
④ 如何运营好微信公众号?

　 　 ３ 毕业设计的技术路线

步骤一　 文献调研: 上网查阅公众号运营相关资料ꎬ 阅读最新书籍资料ꎬ 归集相关文档资料ꎬ 撰写

内容摘要及读书笔记ꎮ
步骤二　 公众号调研: 关注多个公众号并深入了解分析ꎬ 尝试自己运营一个公众号方便了解公众号

后台管理情况ꎮ
步骤三　 拟订策划方案: 根据前期调研结果ꎬ 拟定 ５８ 赶集网内部公众号运营方案ꎮ
步骤四　 方案运营实践: 根据策划方案ꎬ 对 ５８ 赶集网内部公众号进行运营实践ꎬ 记录相关数据ꎬ

保存过程资料ꎮ
步骤五　 方案总结优化: 对运营成效进行总结ꎬ 对运营方案进行优化ꎮ
步骤六　 撰写毕业设计方案: 企业内部公众号运营策略分析ꎮ
步骤七　 毕业设计成果总结: 拟定成果报告书、 答辩汇报 ＰＰＴ 等ꎮ

　 　 ４ 毕业设计的日程安排

任务 开始时间 结束时间 阶段成果

确定选题 ２０１５ 年 １０ 月 ２０１５ 年 １１ 月 毕业设计任务书

制订方案 ２０１５ 年 １１ 月 ２０１５ 年 １２ 月 毕业设计执行方案

完成设计 ２０１５ 年 １２ 月 ２０１６ 年 ４ 月 毕业设计作品

成果总结 ２０１６ 年 ４ 月 ２０１６ 年 ５ 月
成果报告书、
答辩汇报 ＰＰＴ
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续表

　 　 ５ 指导教师的意见及建议:

方案可行ꎬ 同意执行ꎮ
签名: ∗∗∗

２０１５ 年 １２ 月 １５ 日

　 　 注: ① 此表前四项由学生填写后交指导教师签署意见ꎬ 否则不得开题ꎻ
② 此表作为毕业设计评分的依据ꎮ
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