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第1章　绪    论

本章要点：

1.了解广告历史及演变过程

2.掌握广告的分类

3.理解广告设计的四大要素

4.了解平面广告设计软件及如何学习这些软件

5.了解平面广告设计流程

广告是一种信息输出，广告发布人通过广告媒介向信息接收者传输产品（广义上的产品，

包括物理产品和服务产品）信息，广告的字面意思是广而告之，广告发布者希望接收信息的

人越多越好，因为这样产品的影响面将会很大。从上面的定义中也可看出广告的四大要素包

括广告发布人、接收广告人群、广告发布的媒介及广告内容，这四个元素缺一不可。

1.1 广告的历史及演变

1.1.1  中国广告的发展史

当人类社会存在产品交换时代开始，就出现了产品介绍、产品推介等原始广告活动，随

着人类社会的不断发展，社会上的产品服务也越来越多，广告发展也日益旺盛，广告活动的

形式及发布的媒介也不断发展变化，依据广告发展的特点及中国历史发展，可把中国的广告

发展划分为三个阶段 ：古代广告、近代广告及现代广告。

汉代郑玄在《周记·地官·司市》注解中说“通物曰商，居卖物曰贾”，“商”指流动交

易的行商，“贾”指定点交易的坐贾，两者是古代商业的两种基本形态，与这相适应的两种

广告有市声和招幌。市声是采用口头叫卖，借助押韵语言或乐器伴奏来吸引顾客的关注。招

幌是招牌和幌子的全称，招牌是指店铺户外标志，包括店铺名称、字号等牌、匾、额及壁等。

幌子是一种放置在店铺外显眼位置的旗子。

我国古代隋唐时期，商品经济快速发展，广告也得到很大的发展，广告类型增加，广告

载体更加丰富，应用范围更加广泛，广告的艺术水平也更加高超。在唐代，僧侣把需要售出

的商品名目串联起来形成唱词并用动听的声音唱出来以招徕顾客，这种说唱广告形式基本上

与多种演出形式融合为一体的表演广告在唐代很流行。
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平面广告设计与生产制作案例教程2

世界上最早的印刷广告是北宋白兔捣药图（见图 1-1），由于在宋代出现了活字印刷术，

印刷广告的历史也由此展开。另外宋代商品交易持续兴盛，广告水平整体提高，进入成熟期。

商贩有时为了推销商品，在吆喝的基础上使用不同的响器

增加感染力，货郎和卖花商贩是叫卖的能手，他们叫卖的

词押韵，被编为《货郎儿》《卖花声》和《叫声》等曲牌和

词牌。

明代书籍广告出现了书首广告、书尾广告及新书预告

广告等新形式。书首广告主要用于促销图书，开创了广告

的先河。但明代时期广告的进展主要在于对联广告，它是

运用对联文体格式创作合仄押韵的广告词以吸引顾客，丰

富和完善了中国古代广告的类别。

清代形成了各地区富有的特色区域经济，造就了具有

地方特色和文化特色的中国古代广告。其中，北京地区广

告内容形式和制作技巧都非常讲究，招牌和幌子发展到了

极致。市声广告中的叫声词篇幅较长，流畅壮观，对联广

告完善，在不同行业已经形成固定的广告语，并有达官贵

人题写招牌、撰写商业对联。

中国的近现代时期（1840—1949）的广告是从近代印刷技术的发展和报纸的产生开始的，

此时报刊广告开始兴盛，其中的代表中，一类是教会报纸《察世俗每月统纪传》，一类是商

业报纸《广州记录报》（英文商报）、《遐迩贯珍》及《申报》（中文）。随后出现了月份牌和

日历等形式的印刷广告，这类广告注重美的图画和设计来吸引人。

1923 年 1 月 23 日，中国第一座广播电台在上海开播，广播广告开始出现，霓虹灯广告

在 20 世纪三四十年代的上海已经相当普遍，交通广告及橱窗广告也迅速得到了发展。

新中国成立后到十一届三中全会，中国广告发展迟缓，广告几近销声匿迹，广告业务处

于低谷。1979 年年初，《天津日报》中第一次出现了蓝天牙膏，《文汇报》也第一次出现了雷

达表的外商广告。另外 20 世纪 70 ～ 80 年代，广播电视上开始出现广告，这时期中国广告

营业额总量为 700 万元，随后以 40% 的幅度上升，到了 90 年代，中央电视台广告实行招标，

表现疯狂，做广告的业主也得到了丰厚的回报，如今广告已经进入中国百姓的日常生活，并

越来越对人们的购买行为、生活方式产生较大的影响。广告也开始注重感性与理性的结合，

注重运用策略，如选择媒体、优选发布时间等，但一些广告缺少真实性、缺乏创意和忽视广

告效果的评估等问题需要尽快解决。

总的来说，中国古代商品广告起源于旧石器晚期，于夏商周至春秋战国奠定了招幌、市

声等基本形式，在秦汉至隋唐经历曲折发展后到宋代得到了整体提升，元明清时期趋完备。

其发展特点是商品广告是商家促进商品销售而采用的自发性宣传行为，广告主与广告发布者

多为同一主体，且具有涉及行业越来越广的趋势。

1.1.2  国外广告的发展史

古代广告的发生和发展于古希腊时期城邦国家之间。当时以经商和航海著称的地中海沿

岸各民族创建了人类历史“最原始的广告”。近代广告是在西方工业革命之后所爆发的大规

图1-1  白兔捣药图印刷广告
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第1章　绪    论 3

模殖民运动时期从英国开始的。

依据各个历史时期的广告技术水平，可以把国外广告业发展大致分为以下四个时期。

第一个时期 ：从广告产生至公元 1450 年，德国人古登堡发明金属活字印刷前，为原始

广告期。这一时期以口头叫卖为主要传播媒介，逐渐向文字商标转变。

第二个时期 ：1450 年—1850 年，世界广告孕育期，金属活字印刷发明后，为印刷广告

的发展提供了条件，开创了广告新纪元。早在 1610 年，英国就出现了世界上最早的广告代

理店，1622 年，第一份英文报纸《第日新闻》在伦敦出版，出现了报纸广告。

第三个时期 ：1850 年—1920 年，是世界近代广告向现代广告的过渡期，由于新技术的

广泛应用，世界广告成多样化发展趋势，世界广告中心从英国移向了美国。这时期，美国费

城成立了第一家广告公司，广告业务逐渐形成一个行业。1869 年，费城爱益父子公司成立了

第一家具有现代意义的广告公司。

第四个时期：从1920年以后至今，世界广告进入了划时代的发展阶段。1920年 11月 2日，

第一家正式注册营运的美国西屋电器公司开办了 KDKA 广播电台，以报道美国总统竞选开始

了电台商业广告的运营。1922 年 WEAF 商业广告广播。

1.2 平面广告的分类

1.2.1  根据传播媒介分类

1. 杂志广告

以比较流行杂志为载体，在杂志上的封面，封里，内页上加载广告图片及广告文字内容。

广告大小一般尺寸为 8K、16K、32K。对于杂志广告，是平面广告之中比较好制作的。此类

广告一般特点是具有专业性。

2. 报纸广告

以传统的报纸为媒体，在报纸上刊登适宜大小的文字或文字加图片形式的广告，此类广

告一般适合于展销、展览、劳务、庆祝、航运、通知等，有区域特色，具有读者面广，层次

多等特点。

3. 书籍广告

书籍广告内容主要包括函套、护封、封面、环衬、扉页、内页等。其中内容包含：目录、

版权页、页码和书眉、版式设计、内页插图。另外要注意书籍的准确定位，例如古典书籍设

计应简洁、大气、庄重、典雅，加强书卷气 ；文艺书籍设计应富于变化，多样性强 ；理论专

著设计应层次分明、有严谨的秩序感 ；计算机图书设计应实用性、针对性，体现出科技感、

现代感等等。

4. 海报

海报设计的特点是画面大、远视效果强、艺术性高。其内容可分为 ：文化类、公益类、
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平面广告设计与生产制作案例教程4

商品类。设计要求为注重设计三要素、新颖创意、文字简洁、鲜明。

5. 包装设计

包装设计从不同的角度有不同的分类，以形态分为：包装、内包装、外包装三种。以材料

分为纸、纸箱、木箱、陶瓷、玻璃容器、塑料膜、布袋、金属、天然材料等包装。以设计角度

分为工业包装和商业包装。包装形式分为密封式、抽屉式、手提式、手提袋。

6. 宣传卡设计

宣传卡设计（邮件广告、直邮广告）具有：针对性、独立性。设计选材：纸张（铜版纸、

卡纸、玻璃纸等），开本（32K、24K、16K、8K），折叠 ：平行折、垂直折。根据宣传卡的用

途不同，可以分为三类：宣传卡片（传单、折页、明信片、贺年卡、企业介绍卡、推销信等）

用于提示、活动介绍、企业宣传等 ；样本（各种册子、产品目录、企业刊物、画册等）用于

展示产品 ；内容（前言、厂长或经理致辞、各部门介绍、各种产品介绍、成果介绍、未来展

望和介绍服务等）。

1.2.2  根据广告的目的和性质分类

1. 产品广告

产品广告指向消费者介绍产品的特性，直接推销产品，目的是打开销路、提高市场占有

率的广告。 

2. 公共关系广告

公共关系广告指以树立组织良好社会形象为目的，使社会公众对组织增加信心，以树立

组织声誉的广告。

1.2.3  根据广告内容分类

1. 商业广告

商业广告是广告中最常见的形式，是广告学理论研究的重点对象。商业广告以推销商品

为目的，是向消费者提供商品信息为主的广告。 

2. 文化广告

以传播科学、文化、教育、体育、新闻出版等为内容的广告。 

3. 社会广告

社会广告指提供社会服务的广告。例如：社会福利、医疗保健、社会保险以及征婚、寻人、

挂失、招聘工作、住房调换等。 

4. 政府公告

政府公告指政府部门发布的公告，也具有广告的作用。例如：公安、交通、法院、财政、
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第1章　绪    论 5

税务、工商、卫生等部门发布的公告性信息。

1.3 平面广告的要素

1.3.1  色彩

色彩是眼睛受光刺激所引起的感觉。它存在于生活中的每一个角落，也是我们每天会使

用的生活语言。色彩在平面广告作品中有一种快速传达理念以及想法的作用。尤其是户外平

面广告由于受周围环境的影响，分散注意力的因素很多，色彩鲜明的平面广告是能够与公众

以及消费者的心理反应密切相关的。如红色、橙色、黄色能给人以甜、酸、温热的感觉，一

般用于像小食品、暖色系服装或儿童日用品等。其次像蓝色、紫色、墨绿色等颜色能给人以

苦涩、干辣、坚硬的感觉，故此类颜色更多会用在酱菜、茶叶、药品、五金类产品等平面广

告的设计上。

1.3.2  图形

图形可以理解为除了摄影以外的图和形，它具有直观、可信、生动、鲜明、通用、形象

传播准确等特性。图形能够吸引受众的注意力，激发其阅读兴趣，它给人的视觉印象有时甚

至超过文字。图形做得好坏也是平面广告中检验设计者创作立意和视角是否独特的重要标

准。图形可分为具象图形、抽象图形和装饰图形。在广告设计中运用图形时要注意以下两

个方面 ：

●图形要简练，数量不宜多。

●单个图形要突出重点。

1.3.3  文字

平面广告中的文字能起到画龙点睛的作用。好的文字的点、线、面排列和布局能够为平

面广告增色，也是成功的平面广告不可缺少的一部分。广告中的文字可以起到说明、指引及

画龙点睛的作用，比如，已辞世的香港广告才子朱家鼎为铁达时手表创作的经典作品 ：不在

乎天长地久，只在乎曾经拥有。让人们在体验手表精准、高贵品质的同时，也通过朗朗上口

的广告文字给人一种浪漫真挚的情怀。

1.3.4  版式

在平面广告设计中，版面的编排是很重要的。所谓版式设计，就是在版面上将有限的视

觉元素进行有机地排列整合，它使各种视觉要素和谐地出现在同一个版面上互相衬托、互相

呼应，把广告内容强有力地传达给受众，引起受众的兴趣和注意，达到销售商品或建立知名

度的目的。这就好比一个厨师，在他的面前已经准备好所有的原料，只有通过他的精心烹制
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平面广告设计与生产制作案例教程6

才能做出色香味俱全的菜品。版面设计本身并不是目的，设计是为了将信息更好地传播给客

户的手段。设计师若自我陶醉在个人风格以及与主题不相符的字体、颜色当中，就往往会造

成设计平庸或设计失败。

在编排平面广告版式时要注意让广告版式简洁生动，目的直观；简约不简单，注意留白，

考虑装饰性 ；主次分明，突出主题，有独创性。

1.4 平面广告设计软件介绍

PhotoShop 是常见的图像处理软件，也是目前市场上平面广告设计的主流软件，是设计

者学习平面广告设计必须熟练掌握的软件。它具备图像扫描、编辑修改、图像制作及广告创

意的功能，集图像输入功能和输出功能于一体，是众多电脑工作者，平面设计者以及美术

工作者的好工具软件。CorelDRAW 一般做矢量图时才用到，比如做平面广告中的 logo，另

外在做广告版式的排版也可以用这个软件。Illustrator 相对矢量专业性更强，界面更美观 ；

CorelDRAW 的功能更全面，其实功能都是很强大的。

1.5 如何学习平面广告设计

要想学好平面设计软件，读者首先必须对平面设计发生兴趣，是从心里真心想学的，而

不是单纯地为了找一份工作。另外学习的过程是艰苦的，在有兴趣的基础上，才能更主动地

去学，并在以后的工作中体会出工作的乐趣。学好软件的基本工具，这就比如树的根基，只

有根基够稳，才能长得越茂盛。这个过程是很枯燥的，但是却是必须要熟练掌握的。懂得各

个工作的用途、怎样操作以及各个工具之间的结合使用。

在会的基础上，才能谈设计。多模仿别人的作品。基础懂了之后，要多加练习，学习别

人的作品，并照做。这是个积累的过程。多学多练才会进步，这就到了第二层进阶。要做到，

一看到别人的作品，就能知道用了哪些工具，它是怎么样做出来的。

模仿不是关键，更深的层次是创新，要有自己的创新，不能永远照搬别人的，那样永远

进步不了。要有自己的思想，自己的设计风格，自己的构思。另外，真正的设计要有一位好

的老师，这个老师不见得一定是人，也可以是网上的视频，也可能书，还可能是学校。要学

习他的实战经验，学习怎样做别人需要的设计，比如用于商业用途的广告怎么表现主题，又

比如人物怎么修饰更完美。

要培养自己的设计灵感，这个灵感不是与生俱来的，而是通过不断学习积累起来的。可

以在平时收藏一些优秀的作品、一些喜欢的素材，保存在一个文件夹里，积少成多，平时多

翻看，就会得到启发，产生灵感。

1.6 平面广告的设计流程

首先要定位广告设计的五要素，即广告文案（标语、正文、口号）、 图形、色彩、商家信息（商
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标、地址、电话等）、意境，这五个元素缺一不可。完成上述工作后，下一步就是开始设计

与制作了，如果制作出来的广告达不到预期的效果，用户不满意只能淘汰。在设计时要做好

色彩的搭配，确定主色调，一个好的广告作品在颜色搭配上可以让观众眼前一亮。当然好的

意境在广告制作中的表现将是把人带入升华阶段。

平面广告的设计流程主要包括以下几个方面 ：

●接受广告设计任务。

●根据战略确定广告主题。

●理解广告主题。

●领会广告文案、图形、色彩、商家信息及意境。

●创意构思。

●制作初稿，客户审定。

●制作正稿，电脑喷绘。

电子
工业
出版
社版
权所
有 

   
   
 盗
版必
究




